
Weborama ajoute un module à son adserver
donne ainsi à ses clients la possibilité de faire
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Weborama lance une offre 
de retargeting publicitaire

Cette offre de retargeting est un complément
spécialiste de l’optimisation des campagnes
sa suite d’outils Ad Analytics (Adserving, Tracking,

Grâce à cette nouvelle offre, Weborama
messages ciblés et différenciés aux internautes
annonceurs peuvent ainsi augmenter considérablement
en communiquant à nouveau avec des internautes
leurs produits ou services.

« Pour Weborama, l’arrivée de cette offre permet
Analytics pour aller encore plus loin dans l’optimisation
de communication en ligne. En s’adressant de
l’annonceur s’assure de meilleurs taux de
Directeur général du pôle Weborama Solution

Contact presse, Les Rois Mages 
Guillaume Menet : 01 41 10 08 08
guillaume.menet@lesroismages.fr

Pionnier de l’Internet depuis 1998, Weborama a développé une offre exclusive pour les annonceurs, les agences et les éditeurs
fondée sur :

- Une plate-forme de marketing publicitaire organisée autour du ciblage comportemental
- Les « ad analytics », ensemble de technologies de pointe, propriétaires et brevetées, pour diffuser, analyser la 

performance et mesurer efficacement l’audience de l’ensemble des actions de communication en ligne.
Weborama a plus de 300 clients grands comptes, en France et en Europe. Elle a reçu le label « société innovante » par Oseo 
ANVAR, et figure aux palmarès français et européen du Deloitte Technology Fast. Weborama est cotée sur Alternext depuis juin 
2006 .
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adserver annonceurs , AdPerf™ Advertiser, et
faire du reciblage publicitaire .

complément naturel à l’offre de Weborama, déjà
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complément naturel à l’offre de Weborama, déjà
campagnes de communication sur internet avec

Tracking, Web analytics).

permet aux annonceurs d’adresser des
internautes étant déjà passés sur leur site. Les
considérablement l’efficacité de leurs campagnes

internautes ayant déjà montré un intérêt pour

permet d’utiliser l’intelligence de la suite Ad
l’optimisation de l’efficacité des campagnes
de façon plus précise et efficace à sa cible,
transformation. » précise Mathieu Roche,

Solution.
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